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Studijni specializace

- Marketing a obchod
- Marketingova komunikace

O studijnim programu

Ze je marketing dobra investice v&dél uz Henry Ford kdy? prohlasil: ,Kdybych mél v kapse posledni dolar, utratil bych ho za reklamu.*
Jestli chcete kreativni obor, kde se uz béhem studia zapojite do praxe a pfi hledani prace si budete moct vybirat, mate pred sebou
idealni volbu. Marketing - ekonomie - reklama - analytika - PR - média. To je jen par oblasti, které vas budou na fakulté provazet.

Uplatnéni absolventa

Absolventi mohou najit uplatnéni pfedevsim v ¢eskych vyrobnich a obchodnich spole¢nostech, v maloobchodu a velkoobchodu, ve
vyzkumnych agenturach, v oddélenich marketingové komunikace komercnich spolecnosti a verejnych instituci, v reklamnich
agenturach, v medialnich agenturach, tradi¢nich médiich a spolecnostech zabyvajicich se online marketingem.

Cile studia

Cilem bakalarského studijniho programu Marketing je vychovavat odborniky se Sirsim ekonomickym a manazerskym prehledem s
hlavnim zamérenim na marketing, marketingovou komunikaci a obchod.

Odborné znalosti absolventa

Absolvent studijniho programu Marketing je vybaven obecnymi ekonomicko-odbornymi znalostmi (vseobecny ekonomicky prehled,
schopnost analyzy trend(l vyvoje ekonomickych jev(, orientace v legislativé), manazerskymi znalostmi (zvladnuti zakladd procesu
fizeni, uziti metod a nastrojl pro podporu rozhodovani), komunika¢nimi znalostmi (prezentace vlastnich vysledk( za podpory nastroja
ICT, priprava podkladl pro jednani), znalostmi informacnich technologii (vyuZivani nastroju pro zpracovani dat) a znalostmi jazykovymi
(konverzace v cizim jazyku, schopnost porozumét odbornému textu v cizim jazyku).

Odborné dovednosti absolventa

Absolvent studijniho programu Marketing je schopen analyzovat marketingové prostredi a identifikovat trzni pfilezitosti, segmentovat
trh, aplikovat koncept marketingového mixu, orientovat se ve specifickych aplikacnich oblastech marketingu, sestavit plan
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marketingového vyzkumu, porozumét obsahu spotrebitelského chovani, orientovat se v aplikaci jednotlivych nastroji marketingové
komunikace, sestavit komunikaéni a medialni plan, mérit efektivnost marketingové komunikace, vytvorit webové stranky a
jednoduché grafické vizualy.

Obecné zpusobilosti absolventa

Absolvent studijniho programu Marketing je schopen orientovat se v informacnich zdrojich, porozumét odbornému textu, analyzovat
problém, najit zplsob FeSeni problému, pripravit prezentaci vysledk( feseni, obhéjit své vlastni pristupy a zavéry a vést Ustni a

pisemnou komunikaci v ¢eském i anglickém jazyce.

Profese

- Obchodni logistik v komercnich spolecnostech

- Produktovy specialista v e-shopu

- Marketingovy manager ve verejnych institucich

- Obchodni reprezentant spole¢nosti

- Account manager ve vyzkumné agenture

- Content manager pro webové stranky

- ManazZer v médiich

- Projekt manager ve vyzkumné agenture

- Online marketingovy specialista

- Spravce socialnich médii

- Copywriter

- ManazZer v maloobchodni jednotce (hypermarket, supermarket)
- Logistik manager v maloobchodu

- Manazer v marketingovém nebo obchodnim oddéleni spole¢nosti
- Category manager v maloobchodu nebo velkoobchodu

- Tiskovy mluvéi (PR manager) ve spole¢nostech a institucich

- Account manager v reklamni agenture

Dovednosti

- Znalost planu marketingového vyzkumu

- Analytické dovednosti

- Schopnost sestavit rozpocet na komunikaci

- Specifikace medialniho profilu

- Tvorba jednoduchych grafickych vizuala

- Pochopeni psychologickych aspektt reklamy

- Aplikace manazerskych dovednosti

- Znalost statistické analyzy a marketingového vyzkumu

- Sestaveni komunikaéniho a medialniho planu

- Tvorba text( (copywriting) pro komunikaci v klasickych médiich
- Znalost a pochopeni spotrebitelského chovani

- Schopnost orientace v aplikacnich oblastech marketingu

- Tvorba a vyhodnoceni kampani v online prostredi

- Tvorba textd (copywriting) pro komunikaci na webu a socialnich sitich
- Tvorba webovych stranek

- Znalosti marketingové koncepce



