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Tytuł zajęć i forma  
JĘZYK I KREATYWNOŚĆ W 
BIZNESIE 

Cel zajęć 

 
Zajecia mają na celu przede wszystkim uzmysłowienie uczniom, że 
biznes to wiele elementów, na które należy zwracać uwagę. Jedynm z 
tych elementów jest język – chodzi nie tylko o korespondencję 
biznesową, która jest niezwykle ważna w budowaniu (i utrzymaniu) 
wizerunku firmy, ale także np. w języku reklamy biznesowej. 
Język może być rzeczowy, ale może również słożyć jako narzędzie 
kreatywności. 
Podczas zajęć przyjrzymy się różnym aspektom języka w kontekście 
biznesowym, takim jak: czy istnieje polski język biznesowy? Jaki jest 
język reklamy? Czy język może nam pomóc w wymyśleniu pomysłu na 
biznes?. 

  

Słowa kluczowe język, kreatywność, korespondencja biznesowa, język reklamy. 

Ramy czasowe   45 minut / 1 lekcja 

Grupa docelowa 

 
Uczniowie szkół średnich uczestniczący w lekcjach przedsiębiorczości.   
Zajecia można realizować zarówno na poczatku educkacji z 
przedsiębiorczości (w początkowych klasach), jak i jako jej dopłenienie  
(w starszych klasach). 
  

Narzędzia 
i pomoce dydaktyczne 

Konspekt zajęć wzbogacony został o materiały dydaktyczne stanowiące: 
prezentację power point oraz ćwiczenia dla uczniów. 

Adnotacje 

Podział klasy na grupy w odpowiednim momencie 
Wykorzystanie dużych arkuszy papieru i flamastrów  
W przypadku kiedy ćwiczenie 1 zajmie dużo czasu, można pominąć 
ćwiczenia 2, 3 oraz 5.   

   

Część metodologiczna  Przewodnik po lekcji: 
1. Wprowadzenie  
Lekcja rozpoczyna się od „rzucenia“ ogólnego hasła: Język – czy jest 

ważny?, co ma na celu „przełamanie lodów“ i zachęcenie uczniów 
do otwartej rozmowy. Hasło to jest zilustrowane dwoma 
przykładami, które mają rozluźnić atmosferę lekcji w celu lepszej 
komunikacji  

i pobudzenia kreatywności.  
 
2. Temat: jezyk biznesu 
Krótko streszczony zostaje temat oraz zilustrowany przykładami 

sytaucji, w których język ma znaczenie w biznesie:  
a) korespondencja biznesowa, 
b) język reklamy, 



 

  

c) języki obce, 
 

co daje podstawę do rozwinięcia każdego z tych tematów.  
 
Każda z części rozpoczyna się od krótkiego wprowadzenia 
teoretycznego, a następnie zostaje zobrazowana przykładami.  
 
3. Temat: język reklamy i kreatywność  

W części dotyczącej języka reklamy zahaczony zostaje temat 
kreatywności – kwestia zostaje rozwinięta poprzez ćwiczenia, które 
zostają zaproponowane uczniom.  

 
4. Ćwiczenia  

Ćwiczenia 1-4 uczniowie wykonują w grupach, natomiast ćwiczenie 
5 – samodzielnie.  

 
5. Dyskusja  

Pod koniec lekcji przewidziana jest otwarta dyskusja na zadany 
temat – dlaczego języki są ważne? dlaczego te 5 języków jest 
najważniejszych dla biznesu? 

 
6. Podsumowanie  

Lekcja zostaje zakończona krótkim podsumowaniem tematu, czyli 
powtórzeniem wiadomości. 

 
Część teoretyczna  

 
Część teoreryczna wykorzystana podczas lekcji obejmuje takie 
zagadnienia jak: 

• korespondencja biznesowa,  
• język reklamy, 
• kreatywność.  

Powyższe zagadnienia omawiane są dosyć ogólnie, jednak zobrazowane 
są przykładami w celu lepszego zrozumienia  
i zapamiętania tematu.  
 
  

Część praktycznych 
przykładów 
 
  

W części praktycznej uczniowie zostają podzielni na grupy i wykonują 
przygotowane ćwiczenia dot.:  
1. kreatywności (ćwiczenia 1-3): 

a) Proszę wymyślić 15 zastosowań walizki 
b) Co by było, gdyby na całym świecie na minutę zabrakło prądu?  
c) wymyślenie kreatywnego porównania  

2. kreatywnej reklamy (ćwiczenie 4): Zareklamuj kurs językowa 
chińskiego: grupa A: dzieciom / grupa B: seniorom / grupa C: 
biznesmenom 

3.    Języka i pomysłu na biznes? (ćwiczenie 5) – w jaki kreatywny 
sposób można wykorzystać język do stworzenia biznesu? 

 
Do części praktycznej należą również pytania otwarte zadawane w toku 
lekcji (np. jaki jest kreatywny człowiek – jakie posiada cechy? co to 
znaczy być kreatywnym?) oraz aktywne, tzn. z udziałem uczniów, 
powtórzenie wiadomości na końcu lekcji.  
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
          



 

  

Używane sprężyny 

 

• Kreatywność językowa i jej wybrane mechanizmy  
w kontekście wtórnej oralności, Iwona Kaproń-Charzyńska, Instytut 
Języka Polskiego, Uniwersytet Mikołaja Kopernika w Toruniu, 

• Język reklamy a grupa docelowa, Monika Kostaszuk-
Romanowska, artykuł z publikacji: Socjotechnika Reklamy, (Red.) 
K. Kubiak, Wyższa Szkoła Promocji, Mediów i Show Businessu, 
Warszawa 2016 / http://www.wsp.pl/file/1307_769203285.pdf 

• Kultura biznesu, czyli biznesowy savoir vivr’e – PARP –  
www.parp.gov.pl/storage/publications/pdf/2014_ 
kultura_biznesu.pdf 

• Przyjęcia w biznesie i nie tylko, Edward Pietkiewicz, Centrum 
Informacji Menedżera, 1995 

• kreatywnoscwbiznesie.pl/case-study/pet-rock-przyklad-niezwyklej-
kreatywnosci  
  

  

 


