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Przeznaczenie

Tytut zaje¢ i forma

PL-017

JEZYK | KREATYWNOSC W
BIZNESIE

Cel zajec

Stowa kluczowe

Ramy czasowe

Grupa docelowa

Narzedzia
i pomoce dydaktyczne

Adnotacje

Zajecia majg na celu przede wszystkim uzmystowienie uczniom, ze
biznes to wiele elementdw, na ktére nalezy zwracaé uwage. Jedynm z
tych elementdw jest jezyk — chodzi nie tylko o korespondencje
biznesowa, ktdra jest niezwykle wazna w budowaniu (i utrzymaniu)
wizerunku firmy, ale takze np. w jezyku reklamy biznesowe;.

Jezyk moze by¢ rzeczowy, ale moze réwniez stozy¢ jako narzedzie
kreatywnosci.

Podczas zaje¢ przyjrzymy sie roznym aspektom jezyka w kontekscie
biznesowym, takim jak: czy istnieje polski jezyk biznesowy? Jaki jest
jezyk reklamy? Czy jezyk moze nam pomoc w wymysleniu pomystu na
biznes?.

jezyk, kreatywnos¢, korespondencja biznesowa, jezyk reklamy.

45 minut / 1 lekcja

Uczniowie szkot srednich uczestniczgcy w lekcjach przedsigbiorczosci.
Zajecia mozna realizowac¢ zaréwno na poczatku educkac;ji z
przedsiebiorczosci (w poczatkowych klasach), jak i jako jej doptenienie
(w starszych klasach).

Konspekt zaje¢ wzbogacony zostat 0 materialy dydaktyczne stanowigce:
prezentacje power point oraz ¢wiczenia dla uczniow.

Podziat klasy na grupy w odpowiednim momencie

Wykorzystanie duzych arkuszy papieru i flamastrow

W przypadku kiedy ¢wiczenie 1 zajmie duzo czasu, mozna poming¢
¢wiczenia 2, 3 oraz 5.

Czes¢ metodologiczna

)
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Przewodnik po lekcji:

1. Wprowadzenie

Lekcja rozpoczyna sie od ,rzucenia“ ogdlnego hasta: Jezyk — czy jest
wazny?, co ma na celu ,przetamanie lodow® i zachecenie uczniow
do otwartej rozmowy. Hasto to jest zilustrowane dwoma
przyktadami, ktére majg rozluzni¢ atmosfere lekcji w celu lepszej
komunikacji

i pobudzenia kreatywnosci.

2. Temat: jezyk biznesu

Krétko streszczony zostaje temat oraz zilustrowany przyktadami
sytaucji, w ktérych jezyk ma znaczenie w biznesie:

a) korespondencja biznesowa,

b) jezyk reklamy,




c) jezyki obce,

co daje podstawe do rozwiniecia kazdego z tych tematéw.

Kazda z czesci rozpoczyna sie od krotkiego wprowadzenia
teoretycznego, a nastepnie zostaje zobrazowana przyktadami.

3. Temat: jezyk reklamy i kreatywnosc¢
W czesci dotyczacej jezyka reklamy zahaczony zostaje temat
kreatywnosci — kwestia zostaje rozwinieta poprzez ¢wiczenia, ktére
zostajg zaproponowane uczniom.

4. Cwiczenia
Cwiczenia 1-4 uczniowie wykonujg w grupach, natomiast ¢wiczenie
5 — samodzielnie.

5. Dyskusja
Pod koniec lekcji przewidziana jest otwarta dyskusja na zadany
temat — dlaczego jezyki sg wazne? dlaczego te 5 jezykow jest
najwazniejszych dla biznesu?

6. Podsumowanie
Lekcja zostaje zakonczona krétkim podsumowaniem tematu, czyli
powtérzeniem wiadomosci.

Czes¢ teoretyczna Czes¢ teoreryczna wykorzystana podczas lekcji obejmuje takie
zagadnienia jak:

| » korespondencja biznesowa,
M * jezyk reklamy,

+  kreatywno$¢.

Powyzsze zagadnienia omawiane sg dosy¢ ogolnie, jednak zobrazowane
sg przyktadami w celu lepszego zrozumienia
i zapamietania tematu.

Czes¢ praktycznych W czesci praktycznej uczniowie zostajg podzielni na grupy i wykonujg
przyktadéw przygotowane ¢wiczenia dot.:
1. kreatywnosci (¢wiczenia 1-3):

a) Prosze wymysli¢ 15 zastosowan walizki
b) Co by byto, gdyby na catym swiecie na minute zabrakto prgdu?
c) wymyslenie kreatywnego poréwnania
2. kreatywnej reklamy (¢wiczenie 4): Zareklamuj kurs jezykowa
chinskiego: grupa A: dzieciom / grupa B: seniorom / grupa C:
biznesmenom
3. Jezyka i pomystu na biznes? (éwiczenie 5) — w jaki kreatywny
sposob mozna wykorzystac jezyk do stworzenia biznesu?

Do czesci praktycznej nalezg réwniez pytania otwarte zadawane w toku
lekciji (np. jaki jest kreatywny cztowiek — jakie posiada cechy? co to
znaczy by¢ kreatywnym?) oraz aktywne, tzn. z udziatem uczniéw,
powtdrzenie wiadomosci na koncu lekgji.
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o Kreatywno$c¢ jezykowa i jej wybrane mechanizmy
w kontekscie wtornej oralnosci, lwona Kapron-Charzynska, Instytut
Jezyka Polskiego, Uniwersytet Mikotaja Kopernika w Toruniu,

o Jezyk reklamy a grupa docelowa, Monika Kostaszuk-
Romanowska, artykut z publikaciji: Socjotechnika Reklamy, (Red.)
K. Kubiak, Wyzsza Szkota Promocji, Mediéw i Show Businessu,
Warszawa 2016 / http://www.wsp.pl/file/1307_769203285.pdf

e Kultura biznesu, czyli biznesowy savoir vivr'e — PARP —
www.parp.gov.pl/storage/publications/pdf/2014
kultura_biznesu.pdf

e Przyjecia w biznesie i nie tylko, Edward Pietkiewicz, Centrum
Informacji Menedzera, 1995

e kreatywnoscwhiznesie.pl/case-study/pet-rock-przyklad-niezwyklej-
kreatywnosci

Uzywane sprezyny
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