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Tytut zaje¢ i forma
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AMBIENT MEDIA W PROMOCJI
PRZEDSIEBIORSTWA

Cel zajeé

Stowa kluczowe

Ramy czasowe

Grupa docelowa

Narzedzia
i pomoce dydaktyczne

Adnotacje

1. Przekazanie podstawowej wiedzy na temat ambient mediéw i reklamy
ambientowe;.
2. Zbudowanie umiejetnosci projektowania dziatan ambientowych.

Ambient, ambient media, ambient marketing, reklama ambientowa.

45 minut

Uczniowie szkot srednich, uczestniczacy w lekcjach przedsigbiorczosci.

Konspekt zaje¢, mini wyktad (prezentacja w aplikacji Power Point)

Czes¢é metodologiczna
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Przebieg zajeé:

1. Wprowadzenie do tematu zaje¢
Jednym z elementéw, ktéry decyduje o sukcesie rynkowym jest
zwrocenie uwagi na przedsiebiorstwo i jego produkty. Tradycyjne
media, wykorzystywane w promociji produktéw, takie jak telewizja,
prasa kolorowa, przezywajg swoj zmierzch. Coraz trudniej
zaprojektowac dziatania marketingowe, ktére jednoczesnie trafig do
docelowego segmentu klientéw przedsiebiorstwa i przyciggng ich
uwage. Jednym z nietypowych form promocji jest ambient
marketing, czyli wykorzystanie szeroko ambient mediéw w promociji
firmy. Nietypowe realizacje (pod warunkiem nie naruszania
przestrzeni w sposob bezprawny) cieszg sie duzym
zainteresowaniem i sg skuteczng formg promog;ji.

2. Zapoznanie uczniow z tematyka wymagan stawianych dobrym
nazwom marek
e Gietda pomystow: Czy ktos z Was wie co to jest ambient lub
ambient media? Czy spotkalidcie sie z jakimi nietypowymi
formami promaociji (reklamy) np. w nietypowych miejscach czy
przygotowanych w nietypowy sposob?
Osoba prowadzgca pyta o pomysty przedstawione przez uczniéw,
podsumowuije.
Rozbudza ciekawos¢ uczestnikow.




Czesc¢ teoretyczna
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¢ Mini wyktad — prezentacja.
3. Utrwalenie wiedzy zwigzanej z tematykg nazw marek i logotypow..

« Cwiczenie:
Uczniowie majg za zadanie wymysle¢ 2-3 dziatania z obszaru
ambient marketingu dla wybranego przez siebie, lokalnego
przedsiebiorstwa. Zaplanowane dziatania majg by¢ dziataniami,
ktére bedg promowac produkty przedsiebiorstwa lub same
przedsiebiorstwo. Praca w grupach 3-4 osobowych. Na
zakonczenie zajec uczniowie krotko prezentujg swoje prace przed
catg klasa.

Czes¢ teoretyczna zajec zostata podzielona na dwie czesci:

1) Wprowadzenie — zdefiniowanie pojecia ,ambient mediéw”, ,ambientu”
oraz przedstawienie specyfiki tak prowadzonych dziatan
marketingowych.

2) Omodwienie przykfadow realizacji reklam ambientowych i
wykorzystania ambientu w promocji przedsiebiorstw.

Wiedza zawarta w czesci teoretycznej stanowi niezbedne wprowadzenie
do zagadnien zwigzanych z tworzeniem nowych propozycji z obszaru
ambient marketingu.

W drugiej czesci zajecia przybierajg forme praktyczng — uczniowie
realizujg éwiczenie. Cwiczenie realizowane jest

w grupach (3-4 osoby). Na koniec zaje¢ uczniowie przedstawiajg
zaprojektowane przez siebie dziatania z obszaru ambient marketingu dla
wybranego przez siebie przedsiebiorstwa przed catg klasa.

Uzywane sprezyny
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e Belch, G.E., Belch, M.A., (2003), Advertising & Promotion. An
integrated marketing communications perspective, 6th Edition, The
McGraw-Hill Companies.

e Jurca, M.A,, (2010), The forms of unconventional advertising — A
theoretical approach, Management & Marketing, 6 (2): 323-333.

e What is Ambient Marketing: Ideas and Examples.
https://sendpulse.com/support/glossary/ambient-marketing

e 9 Genius Examples of Ambient Advertising.
https://bettermarketing.pub/9-genius-examples-of-ambient-
advertising-953782de80b3
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