
 

  

Przeznaczenie   PL-016  

    
   

Tytuł zajęć i forma  
AMBIENT MEDIA W PROMOCJI 
PRZEDSIĘBIORSTWA 

Cel zajęć 

 
1. Przekazanie podstawowej wiedzy na temat ambient mediów i reklamy 

ambientowej. 
2. Zbudowanie umiejętności projektowania działań ambientowych. 

  

Słowa kluczowe Ambient, ambient media, ambient marketing, reklama ambientowa. 

Ramy czasowe   45 minut 

Grupa docelowa Uczniowie szkół średnich, uczestniczący w lekcjach przedsiębiorczości. 

Narzędzia 
i pomoce dydaktyczne 

Konspekt zajęć, mini wykład (prezentacja w aplikacji Power Point) 

Adnotacje  

   

Część metodologiczna  Przebieg zajęć: 
1. Wprowadzenie do tematu zajęć 

Jednym z elementów, który decyduje o sukcesie rynkowym jest 
zwrócenie uwagi na przedsiębiorstwo i jego produkty. Tradycyjne 
media, wykorzystywane w promocji produktów, takie jak telewizja, 
prasa kolorowa, przeżywają swój zmierzch. Coraz trudniej 
zaprojektować działania marketingowe, które jednocześnie trafią do 
docelowego segmentu klientów przedsiębiorstwa i przyciągną ich 
uwagę. Jednym z nietypowych form promocji jest ambient 
marketing, czyli wykorzystanie szeroko ambient mediów w promocji 
firmy. Nietypowe realizacje (pod warunkiem nie naruszania 
przestrzeni w sposób bezprawny) cieszą się dużym 
zainteresowaniem i są skuteczną formą promocji. 
 

2. Zapoznanie uczniów z tematyką wymagań stawianych dobrym 
nazwom marek 

• Giełda pomysłów: Czy ktoś z Was wie co to jest ambient lub 
ambient media? Czy spotkaliście się z jakimi nietypowymi 
formami promocji (reklamy) np. w nietypowych miejscach czy 
przygotowanych w nietypowy sposób? 

Osoba prowadząca pyta o pomysły przedstawione przez uczniów, 
podsumowuje. 
Rozbudza ciekawość uczestników. 



 

  

• Mini wykład – prezentacja. 
 

3. Utrwalenie wiedzy związanej z tematyką nazw marek i logotypów.. 
 

• Ćwiczenie: 
Uczniowie mają za zadanie wymyśleć 2-3 działania z obszaru 
ambient marketingu dla wybranego przez siebie, lokalnego 
przedsiębiorstwa. Zaplanowane działania mają być działaniami, 
które będą promować produkty przedsiębiorstwa lub same 
przedsiębiorstwo. Praca w grupach 3-4 osobowych. Na 
zakończenie zajęć uczniowie krótko prezentują swoje prace przed 
całą klasą. 

 
Część teoretyczna  

 
Część teoretyczna zajęć została podzielona na dwie części:   
1) Wprowadzenie – zdefiniowanie pojęcia „ambient mediów”, „ambientu” 

oraz przedstawienie specyfiki tak prowadzonych działań 
marketingowych.  

2) Omówienie przykładów realizacji reklam ambientowych i 
wykorzystania ambientu w promocji przedsiębiorstw.  

 
Wiedza zawarta w części teoretycznej stanowi niezbędne wprowadzenie 
do zagadnień związanych z tworzeniem nowych propozycji z obszaru 
ambient marketingu.  
 
  

Część praktycznych 
przykładów 
 
  

W drugiej części zajęcia przybierają formę praktyczną – uczniowie 
realizują ćwiczenie. Ćwiczenie realizowane jest  
w grupach (3-4 osoby). Na koniec zajęć uczniowie przedstawiają 
zaprojektowane przez siebie działania z obszaru ambient marketingu dla 
wybranego przez siebie przedsiębiorstwa przed całą klasą. 
          

Używane sprężyny 
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