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Stowa kluczowe
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Adnotacje

1. Przekazanie podstawowej wiedzy na temat technologii informacyjno-
komunikacyjnych i ich wykorzystania

w dziatataniach marketingowych przedsiebiorstw.

Przekazanie wiedzy na temat mediéw spotecznosciowych

i ich wykorzystania w dziatataniach marketingowych przedsigbiorstw.
Zbudowanie umiejetnosci projektowania dziatan marketingowych w
mediach spotecznosciowych.
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Media spotecznosciowe, technologie informacyjno-komunikacyjne (TIK),
dziatania marketingowe w social mediach.

45 minut

Uczniowie szkét Srednich, uczestniczacy w lekcjach przedsiebiorczosci.

Konspekt zaje¢, mini wyktad (prezentacja w aplikacji Power Point).

Czes¢ metodologiczna
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Przebieg zaje¢:

1. Wprowadzenie do tematu zaje¢
Zmiana podejscia do klienta przejawiajgca sie zmiang stawianych
przed marketingiem przedsiebiorstw celéw, natury podejmowanych
dziatan oraz sposobu komunikacji powoduje koniecznos¢ zmiany
podejscia do rodzaju wykorzystywanych mediéw. Mozliwosci jakie
dajg technologie informacyjno-komunikacyjne spowodowalty ich
powszechne wykorzystanie w praktyce przedsiebiorstw, w
szczegolnosci w ich dziataniach marketingowych. Obszarem
szczegoblnego zainteresowania s social media, ktére pozwalajg na
dotarcie do duzej liczby odbiorcéw, niejednokrotnie przy bardzo
niskich kosztach. Niestety duza liczba firm, ktéra konkuruje w ten
sposob o klienta powoduje, ze proponowane dziatania muszg by¢
nie tylko kreatywne, ale takze przemyslane.

2. Zapoznanie uczniéw z tematyka wymagan stawianych dobrym
nazwom marek

* Gietda pomystéw: Czy ktos z Was moze podaé przyktady dziatah
marketingowych firm w social mediach? Z jakimi dziataniami



marketingowymi w mediach spotecznosciowych spotkaliscie sie
ostatnio?

Osoba prowadzgca pyta o pomysty przedstawione przez uczniéw,
podsumowuije.

Rozbudza ciekawos¢ uczestnikow.

e Mini wykfad — prezentacja.
3. Utrwalenie wiedzy zwigzanej z tematykg nazw marek i logotypow.

« Cwiczenie:

Uczniowie majg za zadanie wymysle¢ 2-3 dziatania

o charakterze promocyjnym dla wybranego przez siebie, lokalnego
przedsiebiorstwa, ktére mogtyby byé realizowane

w mediach spotecznosciowych (Facebook, Twitter, i inne). Praca w
grupach 3-4 osobowych. Na zakonczenie zaje¢ uczniowie krétko
prezentujg swoje prace przed catg klasa.

Czesc¢ teoretyczna Czes¢ teoretyczna zajec zostata podzielona na trzy czesci:

| 1) Wprowadzenie — przedstawienie pojecia technologii informacyjno-
Im komunikacyjnych (TIK, z ang. Information and communication
technologies (ICT)) i ich wykorzystania w marketingu.
2) Zdefiniowanie pojecia medidw spotecznosciowych, przedstawienie
ich rodzajéw.
3) Omdéwienie przykladow dziatan marketingowych w mediach
spotecznosciowych.

Wiedza zawarta w czesci teoretycznej stanowi niezbedne
wprowadzenie do zagadnien zwigzanych z planowaniem dziatan
marketingowych w mediach spotecznosciowych (social media).

Czes¢ praktycznych W drugiej czgsci zajecia przybierajg forme praktyczng — uczniowie
przyktadéw realizujg éwiczenie. Cwiczenie realizowane jest
{ﬂ[}} w grupach (3-4 osoby). Na koniec zaje¢ uczniowie przedstawiajg

zaprojektowane przez siebie dziatania marketingowe w social mediach
dla wybranego przez siebie przedsiebiorstwa przed catg klasa.

e Zimmermann, J. (2015). Social media marketing all-in-one for
dummies. Hoboken, N.J.: John Wiley & Sons, Inc.

e Popovi¢, K. (2016). Satellite marketing : using social media to

Uzywane sprezyny create engagement. Boca Raton; London; New York: CRC
Press/Taylor & Francis Group.

e Lipschultz, J. H. (2015). Social media communication : concepts,
practices, data, law and ethics. New York ; London : Routledge.

_— Funded by the
e Erasmus+ Programme =
—_— of the European Union




