
 

  

Przeznaczenie  PL-014  

    
   

Tytuł zajęć i forma  

JAK ZBUDOWAĆ DOBRĄ NAZWĘ I 
LOGOTYP DLA MARKI LUB FIRMY? 
Zasady. Przykłady błędów 

Cel zajęć 

 
1. Przekazanie podstawowej wiedzy na temat marki i jej funkcji. 
2. Przekazanie wiedzy na temat cech dobrej nazwy i logotypu (znaku) 

marki. 
3. Zbudowanie umiejętności tworzenia dobrej nazwy / logotypu marki. 

   

Słowa kluczowe Marka, nazwa marki / firmy, logotyp (znak) marki..  

Ramy czasowe   45 minut 

Grupa docelowa Uczniowie szkół średnich, uczestniczący w lekcjach przedsiębiorczości. 

Narzędzia 
i pomoce dydaktyczne 

Konspekt zajęć, mini wykład (prezentacja w aplikacji Power Point). 

Adnotacje  

   

Część metodologiczna  Przebieg zajęć: 
1. Wprowadzenie do tematu zajęć 

Jednym z elementów, który decyduje o sukcesie rynkowym 
spółczesnych przedsiębiorstw jest dobrze dobrana nazwa 
marki/firmy oraz dobrze przygotowany logotyp. Duża liczba 
konkurentów wymusza szczególnie na nowych przedsiębiorstwach, 
dobre przygotowanie nazwy, logotypu i całej wizualizacji 
przedsiębiorstwa. Zła nazwa marki, jej dublowanie się w stosunku 
do istniejących nazw, często ogranicza przedsiębiorstwom 
możliwości ekspansji międzynarodowej, czyli internacjonalizacji.  

 
2. Zapoznanie uczniów z tematyką wymagań stawianych dobrym 

nazwom marek 
• Giełda pomysłów: Czy ktoś z Was wie jakie są cechy dobrej nazwy 

marki? Jakie przykłady dobrych nazw marek moglibyście podać?  
 
Osoba prowadząca pyta o pomysły przedstawione przez uczniów, 
podsumowuje. 
Rozbudza ciekawość uczestników. 

 • Mini wykład – prezentacja. 



 

  

 
3. Utrwalenie wiedzy związanej z tematyką nazw marek  

i logotypów. 
 
• Ćwiczenie 1: 
Klasa ma za zadanie ocenić 4 logotypy nazw miast (logotypy 
przedstawione są na 16 slajdzie prezentacji). Wypowiedzi swobodne 
uczniów. 
 
• Ćwiczenie 2: 
Uczniowie mają za zadanie wymyśleć nowe nazwy  
i zaproponować nowe logotypy, odpowiednie dla zaproponowanych 
nazw (propozycja ćwiczenia na 17 slajdzie prezentacji; dowolna 
branża). Praca w grupach 3-4 osobowych. Każda grupa proponuje 1 
nazwę i 1 logotyp dla opracowanej nazwy. Na zakończenie zajęć 
uczniowie krótko prezentują swoje prace przed całą klasą (podają 
nazwę i omawiają logotyp).    

  
 
Część teoretyczna  

 
Część teoretyczna zajęć została podzielona na pięć części:  
 

1) Wprowadzenie – zdefiniowanie pojęcia „marka” oraz przedstawienie 
jej podstawowych funkcji.  

2) Zdefiniowanie czym jest nazwa marki i omówienie cech dobrej nazwy 
marki. 

3) Zdefiniowanie czym jest logotyp (znak) marki i omówienie cech 
dobrego logotypu. 

4) Omówienie przykładów logotypów marek. 
5) Omówienie przykładów marek, które można uznać za niefortunne.  

 
Wiedza zawarta w części teoretycznej stanowi niezbędne 
wprowadzenie do zagadnień związanych z tworzeniem nowych nazw 
marek i projektowaniem logotypów (znaków) marek.  
  

Część praktycznych 
przykładów 
 
  

W drugiej części zajęcia przybierają formę praktyczną – uczniowie 
realizują 2 ćwiczenia. Ćwiczenie 2 realizowane jest w grupach. Na koniec 
zajęć uczniowie przedstawiają zaprojektowane przez siebie nazwy i 
logotypy przed całą klasą. 
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