\

Przeznaczenie

Tytut zaje¢ i forma
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JAK ZBUDOWAC DOBRA NAZWE |
LOGOTYP DLA MARKI LUB FIRMY?
Zasady. Przykiady btedow

Cel zajec

Stowa kluczowe

Ramy czasowe

Grupa docelowa

Narzedzia
i pomoce dydaktyczne

Adnotacje

1. Przekazanie podstawowej wiedzy na temat marki i jej funkcji.

2. Przekazanie wiedzy na temat cech dobrej nazwy i logotypu (znaku)
marki.

3. Zbudowanie umiejetnosci tworzenia dobrej nazwy / logotypu marki.

Marka, nazwa marki / firmy, logotyp (znak) marki..

45 minut

Uczniowie szkét Srednich, uczestniczacy w lekcjach przedsiebiorczosci.

Konspekt zaje¢, mini wyktad (prezentacja w aplikacji Power Point).

Czes¢ metodologiczna
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Przebieg zaje¢:

1. Wprowadzenie do tematu zaje¢
Jednym z elementdw, ktéry decyduje o sukcesie rynkowym
spétczesnych przedsigbiorstw jest dobrze dobrana nazwa
marki/firmy oraz dobrze przygotowany logotyp. Duza liczba
konkurentéw wymusza szczegélnie na nowych przedsiebiorstwach,
dobre przygotowanie nazwy, logotypu i catej wizualizacji
przedsiebiorstwa. Zta nazwa marki, jej dublowanie sie w stosunku
do istniejgcych nazw, czesto ogranicza przedsiebiorstwom
mozliwosci ekspansji miedzynarodowe;j, czyli internacjonalizacji.

2. Zapoznanie uczniéw z tematykg wymagan stawianych dobrym
nazwom marek

* Gietda pomystéw: Czy kto$ z Was wie jakie sg cechy dobrej nazwy
marki? Jakie przyktady dobrych nazw marek moglibyscie podaé?

Osoba prowadzgca pyta o pomysty przedstawione przez uczniéw,

podsumowuije.

Rozbudza ciekawos¢ uczestnikow.
*Mini wykfad — prezentacja.




Czesc¢ teoretyczna
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3. Utrwalenie wiedzy zwigzanej z tematykg nazw marek
i logotypow.

« Cwiczenie 1:

Klasa ma za zadanie ocenic¢ 4 logotypy nazw miast (logotypy
przedstawione sg na 16 slajdzie prezentacji). Wypowiedzi swobodne
uczniow.

« Cwiczenie 2:

Uczniowie majg za zadanie wymysle¢ nowe nazwy

i zaproponowac nowe logotypy, odpowiednie dla zaproponowanych
nazw (propozycja ¢wiczenia na 17 slajdzie prezentacji; dowolna
branza). Praca w grupach 3-4 osobowych. Kazda grupa proponuje 1
nazwe i 1 logotyp dla opracowanej nazwy. Na zakonczenie zajeé
uczniowie krétko prezentujg swoje prace przed catg klasg (podajg
nazwe i omawiajg logotyp).

Czes¢ teoretyczna zajec zostata podzielona na pie¢ czesci:

1) Wprowadzenie — zdefiniowanie pojecia ,marka” oraz przedstawienie
jej podstawowych funkciji.

2) Zdefiniowanie czym jest nazwa marki i omoéwienie cech dobrej nazwy
marki.

3) Zdefiniowanie czym jest logotyp (znak) marki i omoéwienie cech
dobrego logotypu.

4) Omowienie przyktadow logotypow marek.

5) Omowienie przyktadow marek, ktére mozna uznaé za niefortunne.

Wiedza zawarta w czesci teoretycznej stanowi niezbedne
wprowadzenie do zagadnien zwigzanych z tworzeniem nowych nazw
marek i projektowaniem logotypow (znakéw) marek.

W drugiej czesci zajecia przybierajg forme praktyczng — uczniowie
realizujg 2 éwiczenia. Cwiczenie 2 realizowane jest w grupach. Na koniec
zajeC uczniowie przedstawiajg zaprojektowane przez siebie nazwy i
logotypy przed catg klasa.
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