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Tytuł zajęć i forma  
SPOŁECZNA ODPOWIEDZIALNOŚĆ 
BIZNESU 

Cel zajęć 

 
1. Przekazanie podstawowej wiedzy na temat społecznej 

odpowiedzialności biznesu. 
2. Zbudowanie umiejętności projektowania działań społecznie 

odpowiedzialnych 
  

Słowa kluczowe 
 
Społeczna odpowiedzialność biznesu, CSR.   

Ramy czasowe   45 minut 

Grupa docelowa Uczniowie szkół średnich, uczestniczący w lekcjach przedsiębiorczości. 

Narzędzia 
i pomoce dydaktyczne 

Konspekt zajęć, mini wykład (prezentacja w aplikacji Power Point) 

Adnotacje  

   

Część metodologiczna  Przebieg zajęć: 
1. Wprowadzenie do tematu zajęć 

Jednym z aktualnych trendów w zarządzaniu jest oczekiwanie, aby 
przedsiębiorstwa nie tylko realizowały zyski, ale przyjęły także na 
siebie odpowiedzialność za degradację środowiska i zwiększyły 
swoje zaangażowanie w sprawy społeczne. Społeczna 
odpowiedzialność biznesu stawia cele środowiskowe i społeczne na 
równi z celami ekonomicznymi przedsiębiorstwa. Zaangażowanie i 
odpowiedzialność społeczna coraz częściej oczekiwane są przez 
lokalną społeczność, ale także przez kontrahentów 
przedsiębiorstwa. Nie oznacza jednak wyłącznie sponsoringu czy 
wolontariatu.  

 
2. Zapoznanie uczniów z tematyką wymagań stawianych dobrym 

nazwom marek 
• Giełda pomysłów: Czy ktoś z Was zna przykłady działań 

przedsiębiorstw, które świadczą o ich społecznym zaangażowaniu? 
Osoba prowadząca pyta o pomysły przedstawione przez uczniów, 
podsumowuje. 
Rozbudza ciekawość uczestników. 

 • Mini wykład – prezentacja. 
 



 

  

3. Utrwalenie wiedzy związanej z tematyką nazw marek i logotypów. 
 
• Ćwiczenie: 

Uczniowie mają za zadanie wymyśleć 2-3 działania z obszaru 
społecznej odpowiedzialności biznesu dla wybranego przez siebie, 
lokalnego przedsiębiorstwa. Praca w grupach 3-4 osobowych. Na 
zakończenie zajęć uczniowie krótko prezentują swoje prace przed 
całą klasą i uzasadniają wybór działań.  

 
Część teoretyczna  

 
Część teoretyczna zajęć została podzielona na dwie części:  
 

1) Wprowadzenie – zdefiniowanie pojęcia społecznej odpowiedzialności 
biznesu, założeń koncepcji oraz przedstawienie przykładów.  

2) Omówienie przykładów działań z obszarów społecznej 
odpowiedzialności biznesu podejmowanych przez przedsiębiorstwa 
posiadające znane marki oraz przedsiębiorstwa działające na 
terenie Polski.  

 
Wiedza zawarta w części teoretycznej stanowi niezbędne 
wprowadzenie do zagadnień związanych z planowaniem działań 
społecznie odpowiedzialnych przez przedsiębiorstwa. 
  

Część praktycznych 
przykładów 
 
  

W drugiej części zajęcia przybierają formę praktyczną – uczniowie 
realizują ćwiczenie. Ćwiczenie realizowane jest  
w grupach (3-4 osoby). Na koniec zajęć uczniowie przedstawiają 
zaprojektowane przez siebie działania z obszaru społecznej 
odpowiedzialności biznesu dla wybranego przez siebie przedsiębiorstwa 
przed całą klasą i uzasadniają swój wybór. 
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