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Tytuł zajęć i forma  
NIEUCZCIWA KONKURENCJA W 
DZIAŁALNOŚCI GOSPODARCZEJ 

Cel zajęć 

 
Celem zajęć jest przekazanie wiedzy dotyczącej czynów nieuczciwej 
konkurencji w biznesie. Omówiono kwestie nazwy firmy, reklamy, 
ochrony własności intelektualnej, ochrony konsumentów oraz ochrony 
rynku. 
  

Słowa kluczowe 

 
Nieuczciwa reklama, informacje wprowadzające w błąd, ochrona nazwy 
firmy, ochrona konsumentów indywidualnych, ochrona rynku, nieuczciwa 
polityka cenowa, kartele rynkowe. 
  

Ramy czasowe   45 minut 

Grupa docelowa Uczniowie szkół średnich, uczestniczący w lekcjach przedsiębiorczości. 

Narzędzia 
i pomoce dydaktyczne 

Wzory oficjalnych dokumentów 
Prezentacja ppt  
Dyskusja- burza mózgów  
Rozwiązywanie case – studies 

Adnotacje Bez uwag 

   

Część metodologiczna  Zajęcia mają formę mieszaną, to znaczy łączą elementy krótkiego, 
wprowadzającego wykładu interaktywnego z elemementami 
aktywizującymi uczniów w kierunku rozwiązywania konkretnych 
problemów, związanych z tematem. Kluczowym elementem zajęć 
jest  część  warsztatowa w której uczniowie w grupach roboczych 
pracują nad propozycjami rozwiązania konkretnego problemu 
praktycznego w przedmiotowym obszarze, na podstawie informacji 
przedstawionych w pierwszej części spotkania.   

 
Część teoretyczna  

 
Zakres podstawowej wiedzy teoretycznej obejmuje: 
 

1. Pojęcie nieuczciwej konkurencji w biznesie 
2. Ochrona konkurencji i konsumentów  
3. Obowiązki przedsiębiorcy w zakresie poszanowania konkurencji 
4. Przykłady czynów nieuczciwej konkurencji 

4.1. Oznakowanie produktów 
4.2. Nieuczciwa reklama 
4.3. Naruszenie firmy (nazwy) przedsiębiorstwa 
4.4. Nieuczciwa polityka cenowa 

5. Kartele   



 

  

Część praktycznych 
przykładów 
 
  

W części praktycznej zostaną zaprezentowane przykłady naruszeń 
konkurencji z rodzimego rynku. Omówione zostaną casy wybranych 
przedsiębiorstw, które dopuściły się czynów nieuczciwej konkurencji oraz 
zostaną przedstawione konsekwencje prawne tych zachowań.  
 
Part of practical examples – preferably from the region/country 
envirnoment (or well known companies), so that it can be introduced to 
students. 
          

Używane sprężyny 

 

• Urząd Ochrony Konkurencji i Konsumentów 
https://www.uokik.gov.pl/  
 

• Polska Agencja Rozwoju Przedsiębiorczości 
https://www.parp.gov.pl/component/site/site/startupy-w-polsce 
 

• Prawa konsumenta - Urząd Ochrony Konkurencji i Konsumentów 
https://prawakonsumenta.uokik.gov.pl/  
 

• Sejm RP 
https://www.sejm.gov.pl/ 

 
  

  

 


