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Tytuł zajęć i forma  
JAK ZAPROJEKTOWAĆ PROFIL 
TWOJEJ FIRMY 

Cel zajęć 

 
Głównym celem zajęć jest wprowadzenie uczniów w zagadnienia 
związane z projektowaniem profilu działalności gospodarczej. Zajęcia 
skupiają się na następujących elementach: nazwa podmiotu, strategia i 
jej elementy (wizja i misja). Celem zajęć jest także uświadomienie 
uczniom wagi kompetencji językowych przy definiowaniu nazwy i 
strategii.  
Zajęcia składają się z dwóch części – interaktywnego wykładu i trzech 
ćwiczeń, które pozwolą uczniom na: 1) dokonanie refleksji na temat tego, 
jaką działalność chcieliby rozwinąć, 2) sprawdzenie, w jaki sposób 
przekazywane wiadomości funkcjonują w przypadku realnych firm (studia 
przypadku), 3) nadanie nazwy podmiotowi gospodarczemu, który sami 
chcieliby stworzyć (a także zdefiniowanie jego wizji i misji).   

Słowa kluczowe 

 
Tworzenie profilu firmy, projektowanie nazwy, tworzenie wizji i misji  
Company profile-writing, inventing  a name, defining vision and mission. 
  

Ramy czasowe   45 minut 

Grupa docelowa Uczniowie szkół średnich, uczestniczący w lekcjach przedsiębiorczości. 

Narzędzia 
i pomoce dydaktyczne 

Konspekt zajęć wzbogacony został o materiały dydaktyczne stanowiące: 
prezentację Power Point i karty pracy dla uczniów, pozwalające im na 
refleksję nad własnymi planami i praktyczną analizę treści teoretycznych. 

Adnotacje  

   

Część metodologiczna  1. Wprowadzenie 
Uczniowie zastanawiają się nad zakresem działania swojej 
potencjalnej firmy (burza mózgów) (Karta Pracy_1). Następnie 
uczniowie proszeni są o wyrażenie swoich intuicji na temat 
tworzenia profilu firmy, czyli tego, które elementy należy wziąć pod 
uwagę. Dzięki sięgnięciu do wiedzy i  doświadczenia uczniów, 
wprowadzone dalej informacje skutecznie zakotwiczą się w ich 
świadomości. 

 
2. Część teoretyczna 

Omówienie elementów tworzenia profilu firmy. Uwaga wykładowcy 
skupia się zagadnieniach merytorycznych i językowych 
(praktycznych) związanych z: definiowaniem nazwy podmiotu 
gospodarczego na przykładzie jednoosobowej działalności 



 

  

gospodarczej (przy tej okazji wytłumaczone jest potoczne i prawne 
znaczenie słowa „firma”), tworzeniem strategii z uwzględnieniem 
wizji i misji (z autentycznymi przykładami).   

 
3. Studium przypadku 

Uczniowie wyszukują na stronach internetowych realnych 
przedsiębiorstw dane dotyczące wcześniej omawianych elementów 
profilu firmy i dokonują ich krytycznej analizy (Karta Pracy_2). 

  
4. Ćwiczenia praktyczne 

Pod koniec zajęć uczniowie wracają do pierwszego ćwiczenia i 
nadbudowują pomysł działalności, nadając jej nazwę i definiując w 
krótkich zdaniach wizję i misję (Karta Pracy_3).   

 
Scenariusz zajęć, ze względu na rozbudowaną część teoretyczną, 
powinien zostać zrealizowany w trybie 90 minutowych zajęć. Jeśli 
prowadzący zdecyduje się na realizację tematyki w trybie 45 
minutowym, część teoretyczna może zostać skrócona; można także 
zrezygnować ze studium przypadku lub ostatnich ćwiczeń 
praktycznych.   

 
Część teoretyczna  

 
Część teoretyczna zajęć została podzielona na sześć części:  
 

1. Elementy tworzenia profilu firmy 
2. Nazwa podmiotu 
3. Strategia i jej elementy  
4. Wizja i misja 

 
Wiedza zawarta w części teoretycznej stanowi niezbędne wprowadzenie 
do zagadnień związanych z projektowaniem działalności gospodarczej i 
profilu podmiotu gospodarczego. Wiedza ta powinna zostać 
nadbudowana, np. o dokładne omówienie rodzajów spółek i elementów 
marketingu i promocji, które zostają wprowadzone pośrednio (np. 
projektowanie zawartości strony internetowej).  
   

 
Część praktycznych 
przykładów 
 
  

W częściach ćwiczeniowych uczniowie wypełniają Karty Pracy, 
opracowane na podstawie bibliografii przedmiotowej, następnie w 
grupach omawiają swoje pomysły i spostrzeżenia. Karty Pracy nr 1 i 3 
dotyczą pracy w grupach, której efekty prezentowane są na forum klasy, 
Karta Pracy nr 2 zakłada wspólną dyskusję nad prezentowanymi 
materiałami (strony internetowe autentycznych przedsiębiorstw).  
          

Używane sprężyny 

 

• Hasło „podmiot gospodarczy” w „Encyklopedia Zarządzania” 
https://mfiles.pl/pl/index.php/Podmiot_gospodarczy 

• Strategia firmy - czy jest potrzebna? w „Poradnik przedsiębiorcy” 
https://poradnikprzedsiebiorcy.pl/-strategia-firmy-czy-jest-
konieczna 

• Misja i wizja firmy. Fundacja Młodzieżowej Przedsiębiorczości. 
https://miniprzedsiebiorstwo.junior.org.pl/pl/Misja-i-wizja-firmy  

• Jak nazwać firmę, w: Serwis informacyjno-usługowy dla 
przedsiębiorcy https://www.biznes.gov.pl/pl/firma/zakladanie-
firmy/chce-wiedziec-jak-zalozyc-wlasna-firme/nazwa-
przedsiebiorcy/nazwa-firmy 

• Firma może określać profil działalności, w: „Rzeczpospolita” z dn. 
05.05.2011 https://www.rp.pl/artykul/652651-Firma-moze-okreslac-
profil-dzialalnosci-.html 
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