\

Przeznaczenie

Tytut zaje¢ i forma

PL-008

JAK ZAPROJEKTOWAC PROFIL
TWOJEJ FIRMY

Cel zajec¢

Stowa kluczowe

Ramy czasowe

Grupa docelowa

Narzedzia
i pomoce dydaktyczne

Adnotacje

Gtéwnym celem zajec¢ jest wprowadzenie uczniéw w zagadnienia
zwigzane z projektowaniem profilu dziatalnosci gospodarczej. Zajecia
skupiajg sie na nastepujgcych elementach: nazwa podmiotu, strategia i
jej elementy (wizja i misja). Celem zaje¢ jest takze uswiadomienie
uczniom wagi kompetencji jezykowych przy definiowaniu nazwy i
strategii.

Zajecia sktadajg sie z dwdch czesci — interaktywnego wyktadu i trzech
¢wiczen, ktére pozwolg uczniom na: 1) dokonanie refleksji na temat tego,
jakg dziatalnos¢ chcieliby rozwingé, 2) sprawdzenie, w jaki sposob
przekazywane wiadomosci funkcjonujg w przypadku realnych firm (studia
przypadku), 3) nadanie nazwy podmiotowi gospodarczemu, ktéry sami
chcieliby stworzy¢ (a takze zdefiniowanie jego wizji i misji).

Tworzenie profilu firmy, projektowanie nazwy, tworzenie wizji i misji
Company profile-writing, inventing a name, defining vision and mission.

45 minut

Uczniowie szkoét sSrednich, uczestniczgcy w lekcjach przedsigbiorczosci.

Konspekt zaje¢ wzbogacony zostat o materiaty dydaktyczne stanowigce:
prezentacje Power Point i karty pracy dla uczniéw, pozwalajgce im na
refleksje nad wtasnymi planami i praktyczng analize tresci teoretycznych.

Czes¢é metodologiczna

)
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1. Wprowadzenie
Uczniowie zastanawiajg sie nad zakresem dziatania swojej
potencjalnej firmy (burza mézgdéw) (Karta Pracy_1). Nastepnie
uczniowie proszeni sg o wyrazenie swoich intuicji na temat
tworzenia profilu firmy, czyli tego, ktére elementy nalezy wzigé pod
uwage. Dzieki siegnieciu do wiedzy i doswiadczenia ucznidw,
wprowadzone dalej informacje skutecznie zakotwiczg sie w ich
Swiadomosci.

2. Czesc¢ teoretyczna
Omowienie elementow tworzenia profilu firmy. Uwaga wyktadowcy
skupia sie zagadnieniach merytorycznych i jezykowych
(praktycznych) zwigzanych z: definiowaniem nazwy podmiotu
gospodarczego na przyktadzie jednoosobowej dziatalnosci



gospodarczej (przy tej okazji wyttumaczone jest potoczne i prawne
znaczenie stowa ,firma”), tworzeniem strategii z uwzglednieniem
wizji i misji (z autentycznymi przyktadami).

3. Studium przypadku
Uczniowie wyszukujg na stronach internetowych realnych
przedsiebiorstw dane dotyczgce wczesniej omawianych elementow
profilu firmy i dokonujg ich krytycznej analizy (Karta Pracy_2).

4. Cwiczenia praktyczne
Pod koniec zaje¢ uczniowie wracajg do pierwszego ¢wiczenia i
nadbudowujg pomyst dziatalnosci, nadajgc jej nazwe i definiujgc w
krotkich zdaniach wizje i misje (Karta Pracy_3).

Scenariusz zajeé, ze wzgledu na rozbudowang czes¢ teoretyczna,
powinien zostac¢ zrealizowany w trybie 90 minutowych zajec. Jesli
prowadzacy zdecyduje sie na realizacje tematyki w trybie 45
minutowym, cze$¢ teoretyczna moze zostaé skrécona; mozna takze
zrezygnowac ze studium przypadku lub ostatnich ¢wiczen
praktycznych.

Czesc¢ teoretyczna Czes¢ teoretyczna zaje¢ zostata podzielona na sze$¢ czesci:

| 1. Elementy tworzenia profilu firmy
Im 2. Nazwa podmiotu

3. Strategia i jej elementy
4. Wizjaimisja

Wiedza zawarta w czesci teoretycznej stanowi niezbedne wprowadzenie
do zagadnien zwigzanych z projektowaniem dziatalnosci gospodarczej i
profilu podmiotu gospodarczego. Wiedza ta powinna zostac
nadbudowana, np. o doktadne omdwienie rodzajow spoétek i elementdw
marketingu i promoc;ji, ktére zostajg wprowadzone posrednio (np.
projektowanie zawartosci strony internetowej).

W czesciach ¢wiczeniowych uczniowie wypetniajg Karty Pracy,

Czes¢ praktycznych opracowane na podstawie bibliografii przedmiotowej, nastepnie w
przyktadéw {%B grupach omawiajg swoje pomysty i spostrzezenia. Karty Pracy nr 1i 3
@ dotyczg pracy w grupach, ktorej efekty prezentowane sg na forum klasy,
Karta Pracy nr 2 zaktada wspding dyskusje nad prezentowanymi

materiatami (strony internetowe autentycznych przedsigbiorstw).

e Hasto ,podmiot gospodarczy” w ,Encyklopedia Zarzgdzania”
https://mfiles.pl/pl/index.php/Podmiot _gospodarczy

e Strategia firmy - czy jest potrzebna? w ,Poradnik przedsigbiorcy”
https://poradnikprzedsiebiorcy.pl/-strategia-firmy-czy-jest-
konieczna

e Misja i wizja firmy. Fundacja Mtodziezowej Przedsigbiorczosci.
https://miniprzedsiebiorstwo.junior.org.pl/pl/Misja-i-wizja-firmy

Uzywane sprezyny e Jak nazwac firme, w: Serwis informacyjno-ustugowy dla
przedsiebiorcy https://www.biznes.gov.pl/pl/firma/zakladanie-
firmy/chce-wiedziec-jak-zalozyc-wlasna-firme/nazwa-
przedsiebiorcy/nazwa-firmy

e Firma moze okresla¢ profil dziatalnosci, w: ,Rzeczpospolita” z dn.
05.05.2011 https://www.rp.pl/artykul/652651-Firma-moze-okreslac-
profil-dzialalnosci-.html
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