
 

  

Megnevezés   HU-010  

    
   

Szeminárium/tevékenység/ 
tananyag neve   MARKETINGKOMMUNIKÁCIÓ 

Támogatás célja 
(tevékenység)  

Ismerjék meg a tanulók:  

• Elméleti kitekintés: bevezetés a marketingkommunikációba  

• Ebben a fejezetben megismerkedhetsz:  

• A kommunikáció fogalmával és folyamatával  

• A kommunikációs folyamatot befolyásoló tényezőkkel  

• A kommunikáció szintjeivel.   

Kulcsszavak eladó, vevő, reklám, piac, marketing, kommunikáció 

Időkeret 4x45 perc 

Célcsoport Középiskolai tanulók 

Segédeszközök 
 
Esettanulmány.   
  

Rövid tantárgyleírás  

A kurzus célja, hogy a hallgatók megismerjék az egyes 
marketingkommunikációs eszközöket, alkalmazásuk előnyeit, 
hátrányait, valamint együttes alkalmazásának szinergiáját és 
hozzájárulási lehetőségeit a marketingstratégia sikeres 
megvalósításához. A tantárgy az elméleti ismeretek elmélyítésén túl 
gyakorlati alkalmazások bemutatásával, azok elemzésével és önálló, 
kreatív munkával igyekszik a hallgatók számára hasznos 
tudásanyag elsajátítását elősegíteni.   

   

Módszertani rész (lecke 
útmutató)  

• A kommunikáció fogalma  

• A társadalomtudományban leginkább használt 
kommunikáció-meghatározás Gerbner nevéhez fűződik, aki 
a kommunikációt üzenetek révén megvalósuló társadalmi 
kölcsönhatás és cselekvés formájában határozza 
meg.(Gerbner, 2000)  

• A kommunikáció folyamata  
   

Elméleti rész  A kommunikáció szintjei;  

• A médiumok csoportosítása  

• Az Integrált marketingkommunikáció (IMK)  

• Ebben a fejezetben megismerkedhetsz:  

• Az integrált marketingkommunikáció fogalmával, 
tervezésének lépéseivel  

• A célközönség meghatározásának kérdéseivel  

• A fogyasztói trendekkel.    

  
  



 

  

Gyakorlati példák része Ellenőrző kérdések: 
Példa:  
A kommunikációs folyamat egyik fő szereplője, aki lehet a termelő, 
szolgáltató, viszonteladó, vagy a megbízott reklámügynökség. 
Üzenetet kíván eljuttatni a célközönséghez.  
 

a)  A fogalom a kibocsátóra igaz.  
b)  A fogalom kódolásra igaz.  

 
A ………….. révén az üzenet befogadója azt hallhat ki az 
üzenetünkből, amit hallani akar, ami meggyőződésrendszeréhez 
leginkább illeszkedik.  
 

a) szelektív torzítás  

b) szelektív emlékezet.    
     

 


