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Szeminárium/tevékenység/ 
tananyag neve MARKETING ISMERETEK 

Támogatás célja 
(tevékenység)  

Ismerjék meg a tanulók:  

• Mi a marketing?  

• Nem értékesítés:  
Az értékesítés egy aktus, a marketing minden, ami megelőzi 
azt.  

• Nem reklám:  
A reklám részterület, a marketing a fogyasztói igények 
felmérése, termékfejlesztés, árkialakítás stb.   

• Nem piackutatás   
A piackutatás  a marketing kiindulópontja.  

• Nem új vevők megszerzése:  
A marketing fő célja a vevő megtartása. (cross-selling;up-
selling)  

  

Kulcsszavak eladó, vevő, reklám, piac, marketing 

Időkeret 6x45 perc 

Célcsoport Középiskolai tanulók 

Segédeszközök Esettanulmány, ellenőrző kérdések 

Rövid tantárgyleírás  

 
A tárgy célja átfogó képet adni a marketing tervezés folyamatáról 
lépéseiről és elemeiről. A marketing-mix elemeinek és 
kapcsolatainak bemutatása és ezek tudatos és átgondolt 
felhasználására gyakorlati példák ismertetése a tárgy kiemelt 
feladata.  
Különös figyelmet fordítunk a marketing elméletben és- gyakorlatban 
bekövetkezett változásokra, az újabb marketingfelfogásokra és 
módszerekre, egyebek között a kapcsolatépítés, a 
marketingkommunikáció új módszereire.  

  

   

Módszertani rész (lecke 
útmutató)  

Elméleti kitekintés: Bevezetés a marketingbe  
Ebben a fejezetben megismerheted:  
a marketing fogalmát, fejlődését;  
a marketing koncepció fejlődését.   
 

•   



 

  

Elméleti rész  A marketing fogalma (BAUER-BERÁCS, 1992)  

• Szűkebb értelemben: VÁLLALATI TEVÉKENYSÉG  

• amely a vevők igényeinek kielégítése érdekében:  

• elemzi a piacot,  

• meghatározza a kívánt termékeket, szolgáltatásokat,  

• kialakítja az árakat,  

• megszervezi az értékesítést,  

• befolyásolja a vásárlókat.  

• Tágabb értelemben: FILOZÓFIA  

• a vevőkkel való azonosulást hangsúlyozó  filozófia, 
szemléletmód melynek megvalósítása a vállalati vezetés 
feladata  

• Kiterjesztett értelemben: JÓSZÁGOK CSERÉJE  

• A marketing, minden értékkel rendelkező jószág termék, 
szolgáltatás, eszme  - cseréje  

 
 
Gyakorlati példák része 

 
Esettanulmány:  
Olvasd el az Ericsson friss ConsumerLab jelentését, mely 2019 
legfontosabb fogyasztói trendjeiről szól a szórakozató elektronikában, 
illetve az infokommunikációban!  
3-5 mondatban foglald össze, hogy saját fogyasztói és vásárlói 
tapasztalataidban mennyire köszönnek vissza ezek a trendek!  
 
https://bdpst24.hu/2018/12/19/ezek-lesznek-2019-legfontosabb-
fogyasztoi-vilagtrendjei-az-ericsson-felmerese-szerint 

 


