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PODNIKOVA DIAGNOSTIKA

Cil aktivity

Kliéova slova

Casovy rozsah

Cilova skupina

Nastroje a pomlcky

Seznamit studenty s diagnostikou podniku a naucit je ovéfovat informace o
vybranych podnicich a kde je Ize najit a jak je zpracovat.

Diagnostika, Due diligence, finan¢ni zdravi podniku, SWOT analyza

2X 45 minut

Studenti se zajmem o podnikani.

Vyhledavace (google.com, seznam.cz), Socialni sité, Kahoot, Mentimeter,
Google trends

The workshop deals with understanding of fundamental attributes of a
successful and healthy company. Students will be encouraged to think about
how a sound and prosperous business should look like. Where they can find

Anotace information and how to use it. After the seminar the students should be able
to distinguish between successful companies and those less prosperous.
They also should understand more what it takes to became successful
entrepreneurs.

Metodika V ramci vyukového procesu je pozornost zaméfena na rozpoznani atributu
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zdravého a prosperujiciho podniku (podnikatele), a to tak aby studenti
zvladli samostatné vyhledat relevatni informace a zpracovat je. Vyklad
popisuje zakladni pojmy a otazky vedouci k pochopeni jak by mél
prosperujici podnik vypadat a ¢im se projevuje.

Vyukové jednotky budou 2 — prvni zaméfena na teoreticky ramec, druha na
praktickou aplikaci. Cile vyukové jednotky jsou shodné pro obé vyukove
jednotky — jedna je pfednaska a druha cviceni.

Slovni — pfednaska, vysvétlovani, vyklad, diskuse,

Demonstraéni — demonstrace statickych obrazu, z hlediska myslenkovych
operaci

Srovnavaci, induktivni, deduktivni, analyticko-syntetické.




V ramci vyukového procesu budou vyuzity zakladni didaktické principy a
metody, logického postupu a vzajemné provazanosti vdech souvislosti, bude
vyuzit princip propojovani teorie s praxi.

Z hlediska vyukovych forem a prostfedkl a z pohledu didaktického pojeti
budou vyuzity nejprve metoda informacné — receptivni, a to formou vykladu,
vysvétlovani, popisem. Poté bude pouzita metoda problémového vykladu,
kdy se studenti pokusi vyresit u€itelem zadany problém (Ukol). Teoreticka
¢ast bude zakon¢ena metodou dialogickou (vzajemna diskuze). Nasledovat
bude samostatna prace, metoda aplikacni a ovéfovaci, kdy studenti budou
ovérovat své nabyté znalosti a testovat, zda zvladli danou problematikou.

Praktické priklady Kontrolni otazky
%B Tvorba profilu podniku

e COLLINS, James C. Jak z dobré firmy udélat skvélou. Prelozil Daniel
HRADILAK. Praha: Grada Publishing, 2008. ISBN 978-80-247-2545-1.

e SCHOLLEOVA, Hana. Ekonomické a finanéni fizeni pro neekonomy.
3., aktualizované vydani. Praha: Grada Publishing, 2017. Expert. ISBN
978-80-271-0413-0.

e SAFROVA DRASILOVA, Alena. Zaklady Usp&$ného podnikani:
privodce zacinajiciho podnikatele : pro¢ a v éem podnikat, jak napsat
podnikatelsky plan, analyza trhu, marketingové nastroje, s kym

o . spolupracovat, finance a financovani, Uskali dani a prava. Praha:

Pouzité zdroje Grada, 2019. ISBN 978-80-271-2182-3.Z4kon &. 90/2012 Sb., 0

obchodnich korporacich,

Zakon ¢. 90/2012 Sb., o obchodnich korporacich,

Zakon €. 89/2012 Sb., ob&ansky zakonik

Zakon ¢. 455/1991 Sb., o zivnostenském podnikani,

Zakon €. 563/1991 Sb., o ucetnictvi,

Zakon €. 262/2006 Sb., zakonik prace,

Zakon €. 586/1992 Sb., o danich z pFijma,

Zakon €. 235/2004 Sb., o dani z pfidané hodnoty
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