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Seminaf je zaméfen na seznameni se spotfebitelskym a komerénim Gvérem.
Po absolvovani seminare se budou studenti orientovat v zakladnich
pojmech, které souviseji s Uvéry (bonita klienta, urok a urokova sazba, uvér,
nauci se vypocitat anuitu a sestavit splatkovy kalendar).

bonita klienta, urok, urokova sazba, uvér, splatkovy kalendar

podle potfeby 45-60 minut v zavislosti na podrobnosti vykladu

studenti strednich Skol

vysvétleni metodologie a zakladni teorie (Word), pfipraveny interaktivni
material pro seminar (PowerPoint, Mentimeter)

Seminar je zaméren na seznameni se spotrebitelskym a komerénim tGvérem.
Po absolvovani seminare se budou studenti orientovat v zakladnich

ATELEEE pojmech, které souvisi s touto problematikou. Jednotlivé tematické ¢asti jsou
zakonc&eny otazky, testy pfipadné priklady.
Metodika Seminar je koncipovan interaktivné, studenti se na ném podileji a v pribéhu
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seminare si ziskané znalosti procviCuji. Seminar je rozdélen do 4 &asti
(bonita klienta, urok a Urokovéa sazba, charakteristika Uvéru (zahrnuje jak
spotiebitelské, tak komer¢ni uvéry) a splaceni uvéru. Na konci kazdé
tematické Casti nasleduje procviCeni formou otevienych, nebo testovych
otazek. U posledniho bloku je k procvi€eni probirané latky pfipraven pfiklad
na splaceni Gveéru. Pro procviCeni testovych otazek bude pouzit Mentimeter,
nebo obdobna aplikace, aby hodina pro studenty byla co nejzajimavéjsi..

Vysvétleni teorie odpovida pfipravené prezentaci, protoZe postupné
seznamovani se s jednotlivymi terminy a vztahy probiha pravé v souladu s
prezentaci. Jde tedy o propojeni teorie a metodickych pokynu, jak seminar
vést. DalSi vysvétleni teorie je i pfimo v pfipravené prezentaci.
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Praktické priklady Ucivo je mozné procvitit pomoci volné poloZzenych otazek, nebo pomoci
aplikaci napf. Mentimeter a Kahoot vzdy na konci kazdého tematického bloku.

{gB Dotaz pro studenty:
Co vyjadfuje bonita klienta?
Jak ovlivriuje bonita vyS$i drokové sazby?

Jaké informace zjistuje poskytovatel uvéru u spotrebitele pro ucely stanoveni
bonity?

Jaké oblasti jsou posuzovany u podnikatelti pro ucely stanoveni bonity?
Co to je SOLUS?
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